


Adquisiciéon Vision general

Desde que canales recibimos trafico.
Especialmente interesante para conocer si tu esfuerzo en redes sociales o SEO tiene recompensa.
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Adquisicién Search Console

Conoce cdmo Google y los usuarios interactian con nuestro sitio web.
Herramienta fundamental para analizar el rendimiento de tu trabajo de
posicionamiento web (SEOQO)

ﬁ Péglna principal Dimensién primaria: Pagina de destino
N =! Crrr e imension secundaria ¥ Q, | avanzado
Adquisicién Comportamiento Conversiones
INFORMES
Pagina de destino . ” Tasa de
» (O Entiempo real """"7““' & clios (7 T © ""“"‘7 media — 17¢|lﬂh°h Qlnes o pliic Vﬂudo:ehjoﬂn T
v ? objetivo
» & Audiencia
- 35.148 930 265% 30 1.175 18,81 % 1,15 0 0,00 USS 0,00 %
% del total: % del total: Media de la vista: Media de la % del total: Media de la vista: Media de la vista: % del total: % del total: 0,00 % Media de la vista:
~ e Adquisicién 100,00 % (35.148) 100,00 % 2,65 % (0,00 %) vista: 30 81,20% 25,00 % (-25,03 %) 1,22 (-6,07 %) 0,00 % (0) (0,00 USS) 0,00 % (0,00 %)
(930) (0,00 %) (1.447)
Vision general 1. Jjestrategias-de-crecimiento/ (@ | 12.040 (34,26%) 601 (64,62 %) 499% 14 706 (5000 %) 1813% 109 0 (0o 000US$ (0.00%) 0,00 %
» T | trafi
R 2. fetapas-de-un-negocio/ @ | 3.886(11,06%) 167 (1796%) 430% 12 198 (1685%) 16,67 % 116 0 (000%)  000US$ (000%) 0,00 %
» Google Ads
3. /lean-canvas/ @ | 3.734(1062% 16 (172%) 0,43 % 12 45 (383%) 20,00 % 1.07 0 (000%) 0,00US$ (0,00%) 0,00 %
~ Search Console
4./ @ 2148 (611% 10 (108%) 0,47 % 56 20 (170%) 25,00 % 3,00 0 (000%) 0,00USS$ (0,00%) 0,00%
Paginas de
destino 5. /posicionamiento-web-seo/ @ 1.689 (481%) 0 (000%) 0,00% 79 0 (000%) 0,00 % 000 0 (o0% 000US$ (000%) 0,00 %
Paises
6. /link-building-y-seo-off-page/ @ | 1.653 (4,70%) 1 (011%) 0,06 % 67 1 (0,09 %) 100,00 % 1,00 0 (000%) 000USS (000%) 0,00 %
Dispositivos
7. /product-market-fit/ @ 1.317 (3,75%) 67 (7.20%) 509 % 74 104 (885%) 27,88 % 1,21 0 (0oo%) D000USS (0,00%) 0,00 %
Consultas
/como-ayuda-el-marketing-digital-
» Medios sociales 8. a-mi-empresa/ @ 1114 (317%) 3 (032%) 027 % 65 5 (043%) 0,00 % 1,00 0 (000%) 0,00US§ (0,00%) 0,00%
» Campanas 9. /seo-local/ @ | 1.047 (298%) 7 (075%) 0,67 % 43 6 (051%) 3333% 1,00 0 (0,00%) | 0,00US$ (0,00%) 0,00 %
Atribucién "™ 10. /analitica-web/ @ 949 (2,70 %) 0 (0,00%) 0,00 % 58 0 (0,00%) 0,00 % 0,00 0 (000%) 0,00US$ (0,00%) 0,00%

) Mostrar fil “I :’_|1-1udessE
Q Descubrir ostrar filas ra:| 1

Este informe se cred el 10/6/20 a las 13:01:58. - Actualizar informe




Adquisicion Google Ads

Google Ads es la plataforma publicitaria de Google.
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Adquisicion Campaias

Q Buscar informes y articulos
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Comportamiento
Flujo del comportamiento

Conoce cOmo navega el usuario por tu sitio web.
Especialmente interesante para entender por qué abandonan tu sitio web.

Péginas agrupadas automaticamente ~  Nivel de detalle ~  Exportar ~
Q Buscar informes y articulos

Todos los usuarios + Afadi
- fiadir segmento
INFORMES O 100,00 % Sesiones
» (O Entiempo real |
@ Pdginas de inicio Primera interaccién (<] Segunda interaccién [x] Tercera intera
» 2 Audiencia 20 mil sesiones, 19 mil abandonos 1,3 mil sesiones, 564 abandonos 701 sesiones, 293 abandonos 408 sesiones,
. S R } . | |
. re =p /estrategia...ecimiento/ lestrategia...ecimiento/ lagencia-ma...g-digital/ I I

» »+  Adquisicién ‘.-(\_9 > Tami W e W, s,
\ | l .
i ! /blog/ lagencia

~ B Comportamiento - e = i s
Vision general Iclientes/ [ s fcontacto/ [ §i /contact:

Flujo del 154 & 03

ft /etapas-de-...n-negocio/ ——
comportamiento b -Sese | i [
i -2l -ma...g-digital Iblog/
5 Contenido del is ,;%k;gf i n_‘rigencla ma...g-digital/ o g

sitio _—
) |
» Velocidad del sitio | tcontactol ' o i e
- - | 127
, Bisquedas en ol = Saam q | | e
iti i 28 paginas mas; pagil
sitio s {‘?sz‘pégmas mas) im (2“ 9 ) i 135
» Eventos

wp /lean-canvas/
» Editor = 2,2 mil -~

Experimentos
=) /product-market-fit/ —
4 Conversiones = 1 mil is .;pmucl-markat-ﬂu

BETA

Atribucion -
Descubrir

Lol A |




Comportamiento
Velocidad del sitio

Recuerda que un sitio web veloz es premiado por Google para SEO.
Puedes medir la optimizacién de tu sitio web con Google Page Speed.
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usquedas en el sitio
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@ Administrar

Podras saber qué buscan los usuarios en tu sitio web.

0,80 % de sus visitas han utilizado la bisqueda del sitio.

Numero de paginas vistas de

% de abandonos después de

W Visits Without Site Search M Visits With Site Search

Sesiones con busquedas Total de busq unicas /busqueda busqueda
2.746 3.644 2,21 2231 %
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Categorfa de busqueda del sitio 1. webinar 82 | 225%
Pagina de inicio 2. opciones 60 | 1.65%
3. introduccion opciones 29 | 080%
4. webinarios 26 | 071%
5. telegram 24 | 066%
6. gkfx 23 | 063%
7. quees el chartismo 23 | 063%
8. ven 22 | 060%
9. Webinar 22 | 060%
10. cambio de tendencia 21 | 058%
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Comportamiento
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Comportamiento
Conexién al buscador

ADMINISTRAR USUARIO
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. Configuracion de la vista

©
1

Gestion de usuarios de
vistas

Objetivos

Agrupacion de contenido

® 0 Y

Filtros

Configuracion del canal
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HERRAMIENTAS Y ELEMENTOS
PERSONALES

E|z segmentos
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h Configuracion de embudos
* I multicanal

Moneda mostrada como
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Filtrado de robots
¥! Excluir todos los hits de robots y de arafas conocidos
Cuentas de Google Ads vinculadas

C de Google Ads vinculadas a esta vista ~
-~ (708-049-3657)

Configuracion de busqueda en el sitio
Seguimiento de la bisqueda en el sitio *  opcional
ACTIVA- —

Parametro de consulta
Utilice comas para separar hasta cinco parametros (distingue entre maytsculas y minusculas).

?s -
| Quitar los parametros de consulta de la URL *

Categorias de busqueda en el sitio opcional

Guardar Cancelar



