


Conversiones Objetivos
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Todos los usuarios
100,00 % Objetivos cumplidos

Objetivo opcional:
‘ Todos los objetivos ¥
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Tasa de conversion del Total de de C Engaged Users
Objetivos cumplidos Valor del objetivo objetivo abandonos (Consecuciones del objetivo 1) (Consecuciones del objetivo 2)
2.042 0,00 US$ 12,05 % 45,63 %
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Conversiones Embudos conversion
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Conversiones Flujos de objetivos

O\ Buscar informes y articulos 1
A Pagina principal I p—
(<A * s0
» B Personalizacion \
INFORMES .
» © Entiemporeal o, (direct) = Cart
= 359 1,5mil
» & Audiencia
» »e  Adquisicion j '
- = mall.googleplex.com 141 X Review
» B Comportamiento ™23 17
~ M Conversiones
~ Objetivos
Visién general
; :com’
URLs objetivo W
Ruta de objetivo
invertida
Grafico del s
embudo de
conversion
Sesiones por Fuente Paso 1 Paso 2 Paso 3 Paso 4
Flujo de objetivos Cart Billing and Shipping Payment Review
Objetivos google 500 sesiones 499 99% de 500 89 17% de 500 42 8% de 500 4 0%de 500
Inteligentes |
, Comercio (direct) 359 sesiones 359 100% de 359 43 11%de359 27 7%de359 2 0%de 359
;m::'s“ mall.googleplex.com 238 sesiones 238 100% de 238 66 27%de238 39 16%de 238 5 2%de238
»
multicanal analytics.google.com 98 sesiones 95 96% de 98 9 9%de98 2 2%de98 1 1%de98
google.com 98 sesiones 98 100%de 98 23 23%de98 17 17%de98 2 2%de98
%, Atribucion ™ 144 sesiones 144 100% de 144 12 8%de 144 6 4%de 144 0 0% de 144
Total 1,4 mil sesiones 14 mil  99% de 1,4 mil 242 16%de 1,4 mil 133 9% de 1,4 mil 14 0% de 1,4 mil
Q Descubrir L
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Conversiones Comercio electronico

Q,  Buscarinformesy articulos Resumen de las transacciones de comercio electronico & B cuarpAR |, EXPORTAR < COMPARTIR | (&) INSIGHTS

A Péagina principal

100,00 % Sesiones

i 3jun. 2020-9jun. 2020 ~
o Todos los usuarios + Afiadir segmento

» B7 Personalizacién

INFORMES Visién general

» G) En tiempo real Ingresos ~ I frente a| Tasa de conversién de comercio electrénico Q ‘ Cada hora Semana = Mes
» & Audiencia ® Ingresos  Tasa de conversién de comercio electrénico
600,00 US$ 0,60 %
» > Adquisicién
400,00 US$ 0,40 %
» B} Comportamiento '
. £200,00,US$ 0,20%
~ [ Conversiones AR |
» Objetivos 4jun. 5 jun. 6 jun. 7jun. 8 jun. 9 jun.
. Comercio -
electrénico Tasa de conversién e ingresos
oy T
VI Rl Tasa de conversion de
Comportamiento Ingresos comercio electronico Transacciones Valor medio de pedido

de compra 1.76430USS 0,21 % 35 50,41 US$

Comportamiento

en la tramitacion — S~ — — _—— | T ——
de la compra

Rendimiento del




Conversiones
Comportamiento de compra

) ) Todos los usuarios + Afiadir segmento
Q Buscar informes y articulos 100,00 % Sesiones

M sesiones Progresion de compras M Abandonos

INFORMES
» ® En tiempo real Todas las sesiones Sesiones con vistas del pro...  Sesiones con la opcion Afa..  Sesiones con compras Sesiones con transacciones
16.953 1.996 177% | 0 o 333 1o 35 0.21%
» & Audiencia 17400

» > Adquisicién o
» B1 Comportamiento <

1,800

~ [ Conversiones

S 1,200
» Objetivos

. Comercio
electronico 600

Vision general

Comportamiento 0
de compra

o
Comportamiento

en la tramitacion

de la compra No hay actividad de compras No se ha agregado nada al ... Abandono del carrito Abandono de la compra

Rendimiento del 14.774 5715% 1.846 o2azn 0 0% 298 89.49%

producto
Rendimiento de
las ventas

Rendimiento de la Sesiones  Abandonos Porcentaje de encuestas completadas Search [<JICY
lista de productos

» Marketing . . Sesiones con la . "
Tipo de usuario 9 Sesiones con vistas o A o Sesiones con o Sesiones con o
, Embudos po Todas las sesiones ¥ el producto % opcion Afadir al % % %

: compras transacciones
N carrito
multicanal

o I 1 New Visitor 12,206 1,257 10.30% | 0 0.00% | 147 120% | 21 017%
Atribucién

2 Returning Visitor 4747 739 1557% 0 0.00% 186 392% 14 0.29%
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Conversiones
Rendimiento del producto

Podremos conocer cuales son los productos mas vendidos

Q_  Buscar informes y articulos ‘martes, 9 de junio de 2020 o

.zr_ogg:_)_ug__ = Ingresos del producto: 235,50 US$

INFORMES 4jun. 5 jun. 6jun. 7jun ajun. 9jun.

+ (O Entiempo real
Dimensién primaria: Producto  Codigo SKU de producto  Categoria de producto (comercio electrénico mejorado)  Marca de producto

-
* & Audiencia Dimensién secundaria = ‘ Q | avanzado

» > Adquisicion Rendimiento de las ventas Comportamienta de compra
Producto
_ —rm o iz
» B0 Comportamiento - o o °°""‘: inicas Cantided 7 Preciomedio Camidad madtall? pa 5 S 2
Conversiones
- : 1.764,30 USS 95 121 14,58 US$ 1,27 0,00 US$ 0,00 % 2,51 %
N % del total: 100,00 % % del total: 100,00 % % del total: 100,00 % Media de la vista: 14,58 US$ Media de la vista: 1,27 % del total: 0,00 % (0,00 USS) Media de la vista: 0,00 % Media de la vista: 2,51 %
* Objetivos (1.764,30 USS) (as) (121) (0,00 %) (0,00 %) (0,00 %) (0,00%)
fcamerclo 1. Google F/C leeve Ash 147,00 US 7 ‘ 7 21,00 US! 1,00 0,00 US! 0,00% 729% |
electronico - Google F/C Longsleeve As A $ (8.33%) 7.37%) (5:79%) ! S 1 X $ (0.00%) 01 ;
Vision general 2. Google Super G Tumbler (Red Lid) 112,00 US§ (535 %) 3 (316%) 4 (331%) 28,00 US$ 133 000US$ (0.00%) 0,00% 1429%
Comportamiento | |
de compra 3. g@"éﬂ'e Mens Microfleece Jacket 105,00 US§ (595 2 @nw 2 (165%) 52,50 US$ 1,00 000USS (0.00%) 0,00% 9,09 %
Comportamiento |
en la tramitacion 4. Google Youth FC Tee Charcoal 100,00 US§ (567 %) 3 (316%) 4 (331%) 25,00 USS 133 0,00USS$ (0.00%) 0,00 % 20,00 %
de la compra | |
Rendimiento del 5. Google Flat Front Bag Grey 90,00 US$ (5,10 %) 3 (316%) 3 (248%) 30,00 US$ 1,00 0,00US$ (0.00%) 0,00 % 566 %
producto | | |
Rendimiento de 6. Google Unisex Eco Tee Black BB,00USS (499%) 4 (321%) 4 (331%) 22,00 US$ 1,00 000US$ (000%) 0,00% 0,00%
las ventas { |
Rendimiento de la 7. Google Tee White 77,00 US$ (436 %) 3 (316%) 7 (579%) 11,00 US$ 233 0,00US$ (0.00%) 0,00 % 37,50 %
lista de productos. |
+ Marketing 8. Google F/C Longsleeve Charcoal 60,00 USS (3,40 %) 2 (211%) 2 (165%) 30,00 USS 1,00 0,00US$ (0.00%) 0,00 % 741%
v Em':‘"‘:‘i‘c‘::"‘al 9. Google Red Speckled Tee 60,00US$ (3,40%) 2 @11% 2 (165%) 30,00 US$ 1,00 000USS (0.00%) 000% 100,00 %
%, Atribucion *™ 10.  Google Zip Hoodie F/C 60,00 USS (3,40 %) 1 (105%) 1 (083%) 60,00 US$ 1,00 0,00USS (0.00%) 0,00 % 2,04%

Mnmrﬂn:-lrtlzl 1-10 de 62
Q  Descubrir m @




1ats .
academy Conversiones
Embudos multicanal

¢Qué peso tiene cada canal en la consecucién de los objetivos?
Un usuario puede acceder a tu sitio web a lo largo del tiempo por
diferentes canales.

Q,  Buscarinformes y articulos lun. Sun. |6 un. 7jun. 8jun.
» 8"  Personalizacion Se registré un total de 1.759 conversiones

INFORMES T ———""._ Conversiones: 1.759
» @ Entiempo real T " Conversiones asistidas por clic: 677

» &  Audiencia Conversiones asistidas por impresién: 0

b S Adquisicion Conversiones asistidas por Rich Media: 0

* & Comperiamients Visualizador de conversion de varios canales

~ M Conversiones Vea el p je de rutas de ion que incluian binaci de los canales a
continuacién. Seleccione hasta cuatro canales. Directo & Bisqueda organica & Referencia: 4.13% (72)
* Objetivos
Canal % de conversiones
, Comercio totales
electrénico :
B  Directo 84 %
 Embudos @ o 5%
multicanal (7 Bisqueda orgénica 41,82%
Visién general () Referencia 31,90 %
Conversiones ] ©Displa 261 %
asistidas - Py .
Rutas de | Red social 195%
conversion
principales || Otra publicidad 0,52 %
| () Busqueda de pago 011%

Lapso de tiempo

Longitud de ruta

Herramienta de
comparacion de
modelos

2, Atribucion *™
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Descubrir

Las dreas de los circul son

& Administrar




