


'adE! 3. Avanzado Il

Conversiones Segmentos Remarketing

Avanzado y audiencias




onversiones
reando objetivos

Guia para crear objetivos en Google Analytics

Q ADMINISTRAR USUARIO
a
- Sn&EA | importar desde la galeria o, Buscar
> m '
Conversiones durante los 7
» © - . Configuracion de la vista 0 Objetivo s D Tipo de objetivo: Registro
dltimos dias
ra +0, Gestion de usuarios de | [ ID de objeti
i . jetivo
== vistas ] Formulario 1/Configuracién de objetivo Evento 0 GI]
» D | [1
Objeti . ID de objetivo
= F Jethos O Lead 3/Configuracién de objetivo Destino 0
1
ﬁ Agrupacion de contenido o ID de objetivo
» ] | Registro Blog 2/Configuracion de objetivo Destino 4
1
Y Filtros
[Z] configuracion del canal 17 objetivos més
- Configuracion del comercio
electrénico
2, Dd Meétricas calculadas seTa
Q HERRAMIENTAS Y ELEMENTOS

PERSONALES



Para%20tomar%20el%20control%20de%20tu%20tienda%20online%20debemos%20conectar%20el%20comercio%20electrónico%20a%20Google%20Analytics.

Conversiones
Creando objetivos

ADMINISTRAR USUARIO

> 0

Configuracién del objetivo  Editar

Sin SPAM
> He Personalizado
|
> @ “ . Configuracion de la vista Descripcic’m del ObjetiVO Editar
Nombre: Registro Blog
, ® » _ Tipo de objetivo: Destino
- +0s Gestion de usuarios de
=== vyistas v R
b e Informacién del objetivo  Editar
F Objetivos
» B sto
Agrupacion de contenido
> M A
Y Filtros
[E] Configuracion del canal
Configuracion del comercio
** electronico
Dd Métricas calculadas BeTa
HERRAMIENTAS Y ELEMENTOS
Q PERSONALES
e Z|z Segmentos




onversiones
omercio electrénico

Q ADMINISTRAR USUARIO

Configuracion del comercio electronico

1 Master View

i+ Habilitar el comercio electrénico
: . Utilice la guia de referencia del programador de comercio electrénico para configurar correctamente el cédigo de seguimiento de su sitio.
» @ - . Configuracion de la vista
ra M objetivos
Habilitar los informes del comercio electrénico mejorado
>
. Y Fitos s
=1 ) _
- Configuracion del comercio Checkout Labeling opcional
> St i Cree etiquetas para los pasos del embudo de pago que ha identificado en el cédigo de seguimiento de comercio electrénico. Utilice nombres sencillos y con significado, ya que

apareceran en los informes.
Dd Métricas calculadas BETA

PASOS DEL EMBUDO DE CONVERSION

HERRAMIENTAS Y ELEMENTOS
1. Billing and Shipping
PERSONALES
Z|z Segmentos 2 Payment
[ Anotaciones
B8 Review

ik g(_)_rlmﬂgura(l:ion de embudos
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Péaginas
Comentarios (10
RatingWidget @
Tatvic EE Plugin
Flamingo

Contacto

WooCommerce

Productos

Elementor

Plantillas

Apariencia
Plugins (20
Usuarios
Herramientas

Ajustes (1

SEO
MC4awWP

Wordfence @

*- WP Fastest Cache

WP-Optimize

Enhanced Ecommerce Google Analytics W W W

Google Analytics ID

Tracking Code

Impression Thresold

I.P. Anoymization

Google Analytics Opt Out

Privacy Policy

UA-132183497-1 e

B Add Global Site Tracking Code 'gtag.js' @
B Add Enhanced Ecommerce Tracking Code @
M Add Code to Track the Login Step of Guest Users (Optional) @

6 e

Note : To avoid processing load on server we recommend upto 6
Impression Thresold.

B Enable I.P. Anonymization @

Enable Google Analytics Opt Out (Optional) @

B Accept Privacy Policy of Plugin

By using Tatvic Plugin, you agree to Tatvic plugin's Privacy Policy

Tatvic EE Plugin



Conversiones
Comportamiento de compra

Es interesante controlar los pasos del proceso de compra.
Para mejorar tu proceso de compra con recuperadores de carritos
de compra abandonados.

Q,  Buscar informes y articulos M sesiones  Progresion de compras Ml Abandonos
o e Todas las sesiones Sesiones con vistas del pro... Sesiones con la opcidn Afia.. Sesiones con compras Sesiones con transacciones
# Pagina principal
171.186 5.798 S0 286 oo 228 01z% | 75 0.04%
» 3%  Personalizacién
INFORMES )
I
» G) En tiempo real ?
100
» & Audiencia
» >+ Adquisicion
» B Comportamiento ‘ m
~ M Conversiones )
» Objetivos '
. Comercio
electrénico No hay actividad de compras No se ha agregado nada al ..~ Abandono del carrito Abandono de la compra
Visién general 165.357 ossen 5,507 90z 85 20720 162 71.05%
Comportamiento
de compra
Comportamiento Sesiones  Abandonos Parcentaje de encuestas completadas Search - §
en la tramitacion
de Ia comora Sesiones con la
N Sesiones con vistas g e Sesiones con Sesiones con
Atribucién ™ lPoidelaarka Todas las sesiones ¥ | del producto % z:cr'f: Afadir al % compras % transacciones %
Q Descubrir 1 Returning Visitor 102,489 4,343 424% | 234 0.23% 188 018% 69 0.07%
2 New Visitor 68,697 1,455 212% | 52 0.08% 40 006% 6 0.01%

& Administrar

Mostrarﬁlas: Ira: 1-2de2 ¢| > ]




1ats .
academy Conversiones
Conversiones asistidas

Nos ayuda a conocer el peso de cada canal en la conversidn.

N/ — ~ -
Q Buscar informes y articulos \
mayo de 2020 junio de 2020
* .
=Y s Conversiones Valor de las conversiones Conversiones de dltimo clic o Valor de las conversiones de ultimo clic o Conversiones asistidas/de dltimo clic o
asistidas asistidas directas directas directas
» 3+ Adquisicién
»ED Comportamiento 6.252 3.402,65 US$ 16.507 9.913,46 US$ 038
% del total: 100,00 % % del total: 100,00 % (3.402,65 US$) % del total: 100,00 % (16.507) % del total: 100,00 % (9.913,46 USS) Media de la vista: 0,38 (0,00 %)
(6.252)
~ M Conversiones
» Objetivos Dimensién primaria: Agrupacién de canales MCF  Agrup de canales linada  Fuente/Medio  Fuente Medio  Otros = Agrupaciones de canales
Comercio P —
» R Inclur en orafico | Dimension secundaria ~ Q, | avanzado EE T
Embudos
Valor de | Valor de | Conversiones
7 multicanal olén de canales MCF (7 Comversiones conversiones asistidas  COMVersiones de iitimo ciones de Uitim  asistidasde Gitima clic
e Agrupa asistidas 3 clic o directas clic o directas odirectas (7
Vision general -
Conversiones O 1. Directo 4.081 (43,44 %) 2.285,45 US$ 7.748 (46,94 %) 4.424,67 USS 0,53
asistidas
Rutas de O 2. Busqueda orgédnica 2.528 (26,91 %) 2.500,45 US$ 5.363 (32,49 %) 5.057,09 US$ 047
g
conversion
principales [J 3. Referencia 2.212 (23,55%) 40,00 USS 2.327 (1410%) 78,80 USS 095
L de ti
apso de tiempo [ 4 (Otros) 198 (211%) 252,70 US$ 273 (165%) 101,70 USS 073
Longitud de ruta
. [(J 5 Busqueda de pago 154 (1,64 %) 114,80 USS 194 (118%) 251,80 USS 0,79
Herramienta de
comparacion de O 6. Ovapublicidad 113 (120%) - 96 (058%) - 118
modelos
%, Atribucion ®™ O 7. Display 61 (065%) = 206 (1.25%) = 0,30
[J 8 Redsocial 47 (050%) - 300 (182%) - 016

Q  Descubrir

Mostrar filas: Ira: 1 1-8de8 @

€& Administrar




Conversiones
Rutas de conversion principales

Conversiones Valor de conversion
Q Buscar informes y articulos
6.252 3.402,65 US$
% del total: 37,87 % (16.507 % del total: 34,32 % (9.913,46 US!
» 2 Audiencia ce ( ) el total ( 5)
y o> Adquisicién Dimensién primaria: Agrupacién de canales MCF  Ruta de agrupacion de canal predeterminado  Fuente/medio  Fuente  Medio  Otros = Agrupaciones de canales ~
» B0 Comportamiento Dimension secundaria ~ ‘ Q ‘ avanzado -Em
= F Conversiones Agrupacién de canales MCF Conversiones + Valor de conversién
» Objetivos 1. [ Busqueda organica > [ Dlreclu} 808 (12,92 %) 967,20 US$
Comercio
» i -
electrénico 2 644 (10,30 %)

- Embudos

multicanal 3. [ Directo x2]) 635 (10,16 %) 43095 US$

Vision general

@I s 4. [ Busqueda organica > [ Directo xz]] 333 (533%) 437,90 USS
asistidas
Rutas de 5. [ Referencia > [Directo x 2]] 306 (4,89%) -
conversion
principales 6. J 271 (433%) 60,00 USS$
Lapso de tiempo

7. | Busqueda orgénica Directo x 3 165 (2,64%) 269,00 USS
Longitud de ruta [ > [ n
Herramienta de 8. [Directo > | Busqueda organica | 162 (259%) 277,50 US$
comparacion de
modelos 0. [ Referencia > [ Directo x 3]] 156 (250%) -

%, Atribucion ¥™

10, ([efeenca<2] 108 156 -
Mostrar filas: Ir a: 1-10de 744 Ej

Q Descubrir

£  Administrar




Conversiones
Lapso de tiempo

Para conocer cuanto tiempo pasa desde que inicia sesion por
primera vez hasta que se produce la conversion.

Q Buscar informes y articulos 1 6507 991 3,46 Uss

% del total: 100,00 % (16.507) % del total: 100,00 % (9.913,46 USS)
» (O Entiempo real
8 n Lapso de tiempo en dias i ? i 2 Porcentaje del total
. Conversiones Valor de conversién
» & Audiencia ? [ Conversiones  Valor de conversion
313%
» B1 Comportamiento 1 17 469,10 Us$ 473% l
. 2 303 104,45 US$ 184% '
~ M Conversiones 1,05%
3 262 384,30 US$ 59 L
» Objetivos 388%
Comercio 4 221 84,00 US$ D
» - 085%
electronico
Embudos 5 184 194,50 US$ JLIE
= . 1,96 %
multicanal
132%
Vision general 6 288 0,00 Us} 0,00% 1
Conversiones 7 198 43,50 US$ 120% F
asistidas (s
Rutas de 8 123 0,00 US$ 075% |
conversion 0,00%
principales 9 103 0,00 US$ 0,62%
. ' 0,00%
Lapso de tiempo
10 99 4,90 US$ 0,60% |
Longitud de ruta Do
0,62%
Herramienta de i o 0,00 US$ 0.00% |
comparacion de
R 10,46 %
modelos ® 1230 1.727 184,55 USS$ bl F

%2, Atribucion ™




Conversiones
Longitud de ruta

Cuantas interacciones tiene con nuestro sitio web antes de
producirse la conversion.

Q,  Buscarinformes y articulos Conversiones Valor de conversion

» (O Entiempo real 16.507 9.91 3,46 USS

% del total: 100,00 % (16.507) % del total: 100,00 % (9.913,46 US$)
» & Audiencia
L Interacciones de larutade | conversiones - Valor de conversién Porcentaje del total
» = Adquisicion IR © W C iones [ Valor de

62,13 %
»E) Comportamiento ‘ = CEHRLICE] foans —_
i 2 2.848 1.675,65 US$ 17.25% -
~ M Conversiones 16,90 %

o 3 1.383 801,45 US$ sans
» Objetivos 8,08 %
, Comercio 4 769 544,30 US$ 4566% l
electronico 549%
_ Embudos 5 408 100,00 US$ 247% F
multicanal B
1,76 %
Visién general G 28l 2023 sy 212% I
Conversiones 7 158 0,00 US$ 096% |
asistidas 0,00%
Rutas de 8 92 29,00 US$ 0,56 %
conversion 029%
principales 9 65 0,00 US$ 039% |
0,00%
Lapso de tiempo
10 48 42,00 US$ Pk
Longitud de ruta Wi
Herramienta de n 51 0,00 Us$ :;;: [
comparacion de
0,84 %
modelos 12+ 139 0,00 US$ m‘I

2, Atribucion "™




Conversiones Segmentos

Q ADMINISTRAR USUARIO
N
) 1 Master View Nombre del segmento ‘ Cancelar El segment:
o
o) - B cConfiguracion de la vista Datos demogréficos ' Datos demograficos
% Permite segmentar a los usuarios por datos demograficos.
. Tecnologia
P M Objetivos R |
% Comportamiento Edad 53 8 1824 () 2534 (13544 (14554 (5564
» 65+
Y Fityod Fecha de la primera sesion
=) - Sexo ' O Female () Male [J unknown
- Configuracion del comercio Fuentes de tréfico
» F electronico E . Idioma contiene
Comercio electrénico mejor...
Dd Métricas calculadas seTa . i
_ Opciones avanzadas Sxperingeniniind (obemn) €
HERRAMIENTAS Y ELEMENTOS Condiciones
= Segmento de mercado contiene  ~
Secuencias
2 Seqmentos —— e
(= Anotaciones Ubloadién @ P = G =
h Configuracién de embudos
a multicanal —

ADMINISTRAR USUARIO

Jo

>

e 1 Master View + NUEVO SEGMENTO | Importar desde la galeria <. Buscar
u

> m+
I Nombre
» @ “ - Configuracion de la vista
Mujeres 25-44 Acciones -
2 M objetivos
Hombres 25-44 Acciones v
>
Y Filtros
Android titulo Acciones v

Configuracién del comercio
**  electrénico

*T 0O Y




onversiones Audiencias

ADMINISTRAR USUARIO

Audiencias
am Bring Connections
> om+ Cree audiencias para interactuar con sus usuarios a través de las integraciones de audiencia de Google, como las listas de remarketing para anuncios de busqueda y el
" =, remarketing en la Red de Display de Google, o con los usuarios que vuelven a su sitio web con Google Optimize 360. Mas informacion
» @ - ﬁ Configuracion de la
propiedad
r & e ’ | Importar desde la galeria Estado Todas Abrir ., Buscar
.8+ Gestion de usuarios de
=== propiedades
> > Ultima
- o O Nombre 4 Descripcién Fecha de creacion Afiliacién Tipo
= < > Informacién de seguimiento modificacién
. R B Pagina: contiene "/seo-cro-y-analitica- A Google Ads
> M Dd (Siglac;igges de eliminacién O Ecommerce - No lead web-para-ecommerce/" Lead 16 mar. 2020 16 mar. 2020 Abrir
(Consecuciones del objetivo 3) = 0 ..l Analytics
VINCULACION CON OTROS PRODUCTOS : : A Google Ads
O Registro blog l;gjgeltsie:ZB)lggo(Consecucmnes del 6 nov. 2019 6 nov. 2019 Abrir
Vinculacién con Google Ads ..I Analytics
..I Analytics
EE Enlace de AdSense O Todos los usuarios Todos los usuarios 1 nov. 2019 6 nov. 2019 Abrir A
Google Ads
Enlace de Ad Exchange o PR 3, Accién de evento: contiene "50%" Analytics
ﬁ 9 | :(JESL;:{:SSbI ;50% scroll-no Registro Blog (Consecuciones del 1 nov. 2019 6 nov. 2019 Abrir "'
9 9 objetivo 2) =0 A Google Ads
Enlaces de Optimize y
Tag Manager
£C,
Todos los productos




Conversiones Remarketing




