

https://www.linkedin.com/in/guillermo-fuentes/
https://bringconnections.es/
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1. saber analizar la SERP

2. (b:c,)nocezI la intencionalidad de las
° ° Usquedas
Objetivos .

4 . Realizar analisis web avanzados

. Realizar estudios de keywords avanzados




'adlr:n! Curso SEO
Avanzado

SEO on SERP Autoridad Estudio SEO Analitica web

de Marca avanzado para SEO




Clases curso SEO avanzado

Analitica web
para SEO

Autoridad de
Marca

Estudio SEO
avanzado

SEO on SERP

Visibilidad en SERP
La intencionalidad
Contenido

relevante

La importancia de
la Marca

EAT

Link Buildink

Recuperar trafico
Estructura del
contenido

Enlazado interno

GA: informes
personalizados
CRO
Rendimiento web:
Core Web Vitals



SEO on SERP

Material complementario

= Menos de la mitad de las busquedas

reciben clics

= Entendiendo la intencionalidad: Bert

= Contenido Bring Connections: Lean

Canvas



https://sparktoro.com/blog/less-than-half-of-google-searches-now-result-in-a-click/
https://blog.google/products/search/search-language-understanding-bert/
https://bringconnections.es/lean-canvas/

SEO on SERP

Herramientas

" Moz
= Moz bar
= Schema

= Plugin Schema WordPress



https://moz.com/free-seo-tools
https://moz.com/products/pro/seo-toolbar
https://schema.org/
https://es.wordpress.org/plugins/schema/

Autoridad de Marca

Material complementario

= |La importancia del SEO en la Marca
= EAT

= Campanas marketing de contenidos

" Campaina original 1. Datos

" Campaifa original 2. Resort



https://bringconnections.es/la-importancia-del-seo-en-la-marca/
https://www.mariehaynes.com/resources/eat/
https://riseatseven.com/blog/rise-at-sevens-best-digital-pr-campaigns-of-2020/
https://clario.co/blog/which-company-uses-most-data/
https://www.parkdeanresorts.co.uk/holidays/uk-beach-holidays/sand-tones/
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Autoridad de Marca

Herramientas

= Ubersuggest
= SEMrush

" Dinorank



https://neilpatel.com/es/ubersuggest/
https://es.semrush.com/
https://dinorank.com/

Estudio SEO avanzado

Material complementario

= Analisis de brecha de keywords con
SEMrush

= Tutorial WDF*DF v prominencia

= Tutorial Page Rank



https://es.semrush.com/kb/28-keyword-gap
https://dinorank.com/blog/tutoriales/wdfdf-y-prominencia-semantica/
https://dinorank.com/blog/que-es-y-como-calcular-el-pagerank-aprende-a-medir-y-mejorarlo/

Estudio SEO avanzado

Herramientas

" Google Search Console

" Moz
= Moz bar
= Ahrefs Backlink Checker

" Dinorank



https://search.google.com/search-console/about
https://moz.com/free-seo-tools
https://moz.com/products/pro/seo-toolbar
https://ahrefs.com/es/backlink-checker
https://dinorank.com/

Analitica web para SEO

Material complementario: informes personalizados

Informacién general

Titulo ‘ LPO report

Contenido del informe

Landing/dispositivo/fuentes Segunda pagina/ pagina de salida Género / edad Dispositivo / navegador + afiadir pestafia de informe
Nombre ‘ Landing/dispositivo/fuentes | Duplicar esta pestafa

Tipo [Explumdor] Tabla sin formato | Grafico de visitas por ubicacién

Grupos de métricas — (<]
| Grupo de métricas ‘

0 i Porcentaje de rebote = [x] i Objetivos cumplidos

1
+ afiadir métrica |
!
|

Desgloses de
dimensiones ii Pagina de destino

ii Categoria de dispositivo

ii Fuente/Medio ~ [X]

+ aiadir dimension




Analitica web para SEO

Material complementario: informes personalizados

Informacién general

Titulo | LPO report

Contenido del informe
Landing/dispositivo/fuentes Segunda pagina/ pagina de salida Género / edad Dispositivo / navegador + afadir pestaia de informe
Nombre | Dispositivo / navegador | Duplicar esta pestaia

Tipo [Bplumdw] Tabla sin formato | Grafico de visitas por ubicacion |

Grupos de métricas o
‘ Grupo de métricas

! Porcentaje de rebote (<] ;i Objetivos cumplidos

+ afadir métrica

Desgloses de -
dimensiones ii Pagina de destino

i Categoria de dispositivo

Sistema operativo

A

Version de navegador




Analitica web para SEO

Material complementario

" Qué es CRO

= Analisis de flujo de usuarios

= Como realizar analisis heuristicos para

mejorar la conversion

= Mejorar el Copy
= Core Web Vitals



https://bringconnections.es/que-es-cro/
https://bringconnections.es/como-realizar-analisis-de-flujos-de-usuario/
https://bringconnections.es/analisis-heuristico/
https://bringconnections.es/copywriting-como-optimizar-los-textos/
https://web.dev/vitals/

Analitica web para SEO

Herramientas

" Hotjar
" Google Analytics

= Web Vitals extension Chrome

" Gtmetrix

= Lighthouse extensidon Chrome



https://chrome.google.com/webstore/detail/web-vitals/ahfhijdlegdabablpippeagghigmibma
https://gtmetrix.com/
https://chrome.google.com/webstore/detail/lighthouse/blipmdconlkpinefehnmjammfjpmpbjk?hl=es
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Espero que tras la realizacion de este curso puedas

llevar tus contenidos al siguiente nivel.

Guillermo Fuentes



